Guline-Wewbung
anf

Banbtechuikmaqazin.z)e
/———_'—

Esterer-Media
Anzeigenpreise/Mediadaten 2018



Sie verkaufen nicht irgendein x-beliebiges
Produkt. Deshalb sollten Sie auch nicht in
irgendeinem x-beliebigen Medium werben.

Platzieren Sie Ihre Online-Werbung besser gleich auf

landtechnikmagazin.de, wenn Sie zukunftsorientierte

Landwirte und Lohnunternehmer direkt erreichen und
den Streuverlust bei lhrer Werbekampagne reduzieren
maodchten.

Auf den folgenden Seiten finden Sie alle
Informationen Gber Online-Werbung
auf landtechnikmagazin.de.




lmagazin de: “”‘I"”Wich, schuell, ibersichtlich
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landtechni

landtechnikmagazin.de ist kein Online-

Portal, das Internet-Nutzer mit inhaltslosen SEO-

Texten kddert, um ihnen Gebrauchtmaschinen und/oder

ein Zeitschriften-Abo zu verkaufen. Vielmehr ist

landtechnikmagazin.de ein echtes Online-Magazin mit ausfuhrlichen,
fundierten Berichte, die nicht mit Satzen wie ,Mehr lesen Sie in unserem
nachsten Heft. Jetzt bestellen!” enden, noch ehe der Leser auch nur die
grundlegensten Informationen erhalten hat. Das wissen und schétzen
landtechnikmagazin.de-Leser, die ein ernsthaftes und professionelles
Interesse an Landtechnik haben — nicht an Online-Games und Kalender-
Girls. Denn die gibt es auf landtechnikmagazin.de nicht. Zudem ist
landtechnikmagazin.de auf kurze Ladezeiten hin optimiert und
unerreicht Ubersichtlich gestaltet.

Diese Vorziige kénnen auch Sie fur lhre Online-Werbekampagne
nutzen, denn mit landtechnikmagazin.de erreichen Sie nicht

nur ein Fachpublikum direkt bei der Suche nach

Informationen Uber Landtechnik, sondern haben dank

der Ubersichtlichkeit auch Gewissheit, dass lhr

Werbebanner gesehen wird und nicht im Chaos

einer Uberladenen Internetseite untergeht.

Und genau darauf kommt es bei

Online-Werbung an.

Gut 2u wissen!*

Format:
Online-Magazin fur
Agrartechnik

Erscheinungsweise:
kontinuierlich

Aktualisierungen:
o 2 x téaglich

Artikel online:
>7.100

Gesamtumfang Artikel
inkl. Galerien, Kalender,
Serviceseiten:

> 36.000 Seiten

Leser pro Monat:
o0 14.637

*Stand 11/2017. Durchschnittswerte wurden iber den 12-Monats-Zeitraum 11/2016 bis 10/2017 ermittelt.
Zugriffszahlen unterliegen jahreszeitlichen und von der Nachrichtenlage abhangigen Schwankungen.



Die monatlichen landtechnikmagazin.de-Leserzahlen orientieren sich am
landwirtschaftlichen Arbeitsjahr und steigen deshalb auBerhalb der Vegetationsperiode

an. Dalber hinaus sind die Leserzahlen in ungeraden Jahren (,Agritechnica-Jahre”) hdher
als in geraden. In der Graphik zeigt der hellgriine Bereich die daraus resultierende
Bandbreite, wahrend die dunkelgriine Linie den Durchschnitt der Leser am
Beispiel der Jahre 2010 bis 2013 darstellt.
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landtechnikmagazin.de wird von Lesern aus
143 Léndern besucht. Den Hauptanteil haben dabei die Leser
aus Deutschland (75,42 %), gefolgt von Osterreich (7,14 %), der Schweiz
(3,48 %), Frankreich (2,04 %), ltalien (1,34 %), den USA (0,96 %) und
den Niederlanden (0,92 %).

Quelle: Google Analytics, Erfassungszeitraum 11/2015 bis 10/2016




landtechnikmagazin.de-Leser kommen aus
einem landwirtschaftlichen Umfeld. Das zeigt
fur Deutschland die tendenziell gute
Ubereinstimmung der Verteilung der
landtechnikmagazin.de-Leser mit der Verteilung
landwirtschaftlicher Betriebe.

landw.
Bundesland Betriebe %* Leser %**

Baden-Wirtenberg 14,81 12,93
Bayern 32,83
Brandenburg 1,89
Hessen 5,84
Mecklenburg-Vorpommern 1,67
Niedersachsen 14,07
Nordrhein-Westfalen 12,07
Rheinland-Pfalz 6,45
Saarland 0,43
Sachsen 2,24
Sachsen-Anhalt 1,57
Schleswig-Holstein 4,63
Thiringen 1,25

*Quelle: Statistisches Bundesamt Deutschland, Agrarstrukturerhebung 2015
**Quelle: Google Analytics, Erfassungszeitraum 11/2015 bis 10/2016




Startseite und Rubriken-Ubersichtsseiten:

000 Aktuelle Meldungen im Uberblick — Magazin fur Landtechnik und [...]
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Aktuelle Meldungen im Uberblick
DLG Testberichte

: BVL Str V-Comfort Turbo im DLG-Test [11.1.17]

Das DLG-Testzentrum Technik und Betriebsmittel hat das BvL van Lengerich

fl Strohgeblase V-Comfort Turbo, angebaut an einem gezogenen BvL Futtermischwagen V-
Mix Plus 20-2S, unter die Lupe genommen. Dabel schiug sich das Strohgeblase wacker 1

und erhielt das Prifzeichen [...] > welterlesen

Der Einstr

Sonstige Landtechnik

Kréger stellt neuen Plattformanhdnger PW0402 fiir den
Kartoffelkistentransport vor [11.1.17]

FUr den Transport von nun auch einen speziell
y fur diesen den agroliner PW0402,

5 entwickelt. Hierfur wurde der Laderaum nach Herstellerangaben fir die gangigsten am 2
Markt befindlichen [...] > welterlesen

hat Kroger

DLG Testberichte
Gesunde Gelenke: Genial Project Sandbettwabe Griglio DLG-ANERKANNT [10.1.17]
Vor zwei Jahren berraschte eine Sandbettwabe in Bezug auf die Gelenksgesundheit der Tiere mit den bislang

besten Prafergebnissen. Nun haben sich zwei weitere Unternehmen mit ihren Systemen zur Herstellung von
Liegeflachen in Tiefboxen filr Kihe und Rinder der Priifung [...] > weiterlesen

Diingung und Pflanzenschutz

Neue Ausstattungsmaglichkeiten fiir Rauch AXIS Diingerstreuer [10.1.17]
Mit SpreadLight, VariSpread dynamic, dem CCI-50 und der

kommenden Saison 2017 eine Reihe neuer fur die neue
SpreadLight wurde bereits auf dem ZLF 2016 in Manchen [...] > weiterlesen

der AXIS D

Landtechnik allgemein
Frontlader-Hersteller Al weiht neues ,,Roboterwerk™ ein [9.1.17]
Vor kurzem weinte Al6 AB sein neues Roboterwerk felerlich ein. Geladene Gaste aus aller Welt konnten im
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Artikelseite:

06006

Deutz-Fahr Serie 5 und 5G Kompakttraktoren mit neuen Motoren - Traktoren - Magazin fur Landtechnik und [...]

(@

Navigation Schrifigroie  Drucken Adresse

Donnerst; Februar 2017 - unabhéngige Onlin s d rtechnik — 6625 Artikel online

Startseite > Rubrik: Traktoren > Artikel:

Deutz-Fahr Serie 5 und 5G aktoren mit neuen

Die Kompakt-Traktoren der Deutz-Fahr Serie 5 und 5G wurden mit neuen Motoren der aktuellen

und mit weiteren D versehen. Aber Achtung: Bei den jetzt
vorgestellten Serie 5 Traktoren handelt es sich um die Nachfolger der Msherigen Serie 5C, nicht der Serie
5P/ TTV, die zunachst im Prog bleibt. Bis deren mit neuer
Baurelhen-Bezeichnung - auf den Markt kommen, heiBt es also aufpassen und zu unterscheiden zwischen
der hier besprochenen Serie 5 Tier4 Final und der Serie 5 P / TTV Tier 4i. ZukUnftig soll laut Deutz-Fahr
aber alles besser werden und dem Kunden die Unterscheidung der Serien leichter fallen.

Neben (Serie 5: 105 bis 120 PS / Serie 5G 75 bis 110 PS)
unterscheiden sich die beiden Baureihen auch in ihrer Zielsetzung: Deutz-Fahr beschreibt die Serie 5 als
Komfortklasse in der Kompaktklasse, wahren die Serie 5G als Kompakttraktor mit maximaler
Anpassungsfahigkeit typisiert wird. Doch wenden wir uns zunachst der Serie 5 zu.

Die Deutz-Fahr Serie 5 umfasst jetzt statt vier nur noch die drei, zugleich leistungsstarkeren Modelle
5105, 5115 und 5125, die mit 4-Zylinder-Motoren von Deutz (TCD 3.6 L04) mit 3,6 | Hubraum
ausgestattet sind. Die neuen Modelle erfullen die Abgasnorm der EU Stufe IV/Tier 4f durch den Einsatz von
SCR und DOC. SerienmaBig Kuhit ein starrer Lfter den Motor, optional ist ein Viscolufter erhaltiich. Die
Nennleistung gibt Deutz-Fahr nach ECE R120 fur den neuen 5105 mit 77/105 KW/PS an, fur den neuen
5115 mit 83/113 kW/PS und mit 88/120 kW/PS fur den neuen 5125. Zur Serienausstattung gehdrt
neben elner elektronischen Motorregelung auch ein Power-Core Luftfilter. Deutz-Fahr unterstreicht, mit
den neuen Motoren die im Verglel:h 2ur 5C um 5 % erhoht zu haben und
betont den der neuen Modelle fasst nach
Herstellerangaben Jetzt nur noch 135 | (vorher 145 1), bedingt durch den zusatzlichen AdBlue-Tank mit 8 |
Volum

Beim Getriebe der neuen Serie 5 setzt Deutz-Fahr auf das T5250 (Mndell 5105) beziehungsweise T5350-
SDF-Getriebe (Modelle 5115 und 5125), ein 5-Gang- das
optional auch mit einer 3-fach-Lastschaltung erhaltlich ist. senenmaslg ist das Getriebe jetzt bei allen
Modellen mit einer und bietet bis zu
vier Schaltgruppen (langsam, schnell, Kriech- oder Superkriechgang), 40-km/h-ECO
(Hochstgesc mit ) und eine Stop&Go-Funktion. Alle

der D h Traktoren verfiigen iiber eine maximale Hochstgeschwindigkeit
von 40 km/h - glelchwnhl eine Grafik im Pmspekt 50 km/h Hochstgeschwindigkeit suggeriert... Die

it 2-fach-L verfiigt Giber 20 Vorwarts- und 20 Riickwartsgange, mit

Knech und Superknechgang verdoppelt sich die Gangzahl jeweils. In der optionalen 3-fach-

= 7 al
el s L Clal e

-Variante stehen 30/30 Gange zur Verfugung, mit Kriech und Superkriechgang 60/60.
Durch die der We: mit Longlife- soll auch unter Last eine
Richtungsénderung bis 13 km/h méglich sein.

Die Heckzapfwelle der neuen Serie 5 bietet serienmaBig wie gehabt die Geschwindigkeiten 540/5405 dle

Leaderboard

Artikel eingestellt am:
29.1.2017, 7:24

lle:
Itm-ME, Bilder: SAME
DEUTZ-|

DEUTSCHLAND GmbH
www.deutz-fahr.com
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zusétzlichen Geschwindigkeiten 1000/1000E missen weiterhin extra bestellt werden.
gehoren nach wie vor zur Wunschausstattung.
Das der Serie 5 wurde

und dartiber hinaus nun auch eine Vor

fur mehr

dass diese jetzt bei allen Modellen 55 Lenkeinschiag bietet
als wird.

" http:/ /www.landtechnikmagazin.de /Traktoren-Artikel-Deutz—Fahr-Serie-5-und-5G-Kompakttraktor« @) (Q- Google
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Vier
Werbeplatze
stehen lhnen auf
landtechnikmagazin.de -
exiusiv 2Ur Vertlgung. Exklusiy oot 20X 0PNt
bedeutet, dass Ihr Banner nicht mit 3 Rectangle 1 180 x 150 Pixel*
Bannern anderer Werbetreibender 4 Rectangle 2 180 x 150 Pixel*
rotiert, sondern der jeweilige Werbeplatz
wahrend des Buchungszeitraumes Dateiformate: jpg, gif, animiertes gif
ausschlieBlich durch Ihre Kampagne belegt ist. DateigroBe: maximal 40 KB
So erhélt Ihr Banner alle Impressionen und erzielt
eine maximale Leistung. Im Grundpreis ist bereits
ein Wechsel lhres Banners im 14-tagigen Rhytmus
zur Vermeidung des Banner-Burnout-Syndroms
enthalten. Optional kbnnen Sie zusétzlich einen

wdchentlichen Bannerwechsel oder eine Eigenrotation mit
bis zu acht Bannern buchen.
Die Position der Werbeplatze Leaderboard und Wide-

Skyscraper ist statisch und auf allen Seiten von
landtechnikmagazin.de identisch. Die Positionen von Rectangle 1

und Rectangle 2 andert sich mit der GréBe der Info_Box. Die

Preisgestaltung nimmt auf diesen Umstand Ruicksicht.




Die Preise orientieren sich neben Bannertyp und Positionierung auch
an der Leistungsfahigkeit der jeweiligen Rubrik respektive des
jeweiligen Bereiches.

In den beliebtesten Rubriken sowie dem Veranstaltungskalender
kdnnen Werbeplatze direkt gebucht werden. Die Startseite
(Ubersicht ,,Aktuelle Meldungen) sowie alle tbrigen Rubriken und
Serviceseiten werden Uber das Basispaket abgedeckt. Wenn
Sie sich fur das Komplettpaket entscheiden, dann erscheint
Ihr Banner auf allen Seiten von landtechnikmagazin.de
inklusive der Startseite, der einzeln bebuchbaren
Rubriken und des Veranstaltungskalenders.

Format/Position| Leaderboard Wide- Rectangle 1 | Rectangle 2
Skyscraper

Rubrik/Bereich Preis pro Kalendermonat in Euro zzgl. MwSt.**

Komplettpaket 1.200,00 1.700,00 425,00 325,00
Basispaket 440,00 660,00 130,00 110,00
Traktoren 330,00 440,00 110,00 90,00
Grinland und Futterernte 220,00 330,00 90,00 65,00
Erntemaschinen 165,00 220,00 65,00 45,00
Dingung und Pflanzenschutz 165,00 220,00 65,00 45,00
Veranstaltungskalender 110,00 165,00 45,00 35,00




Yusere Pakete

Komplettpaket

Basispaket

enthalt Startseite

und Rubriken

- Agritechnica Neuheiten 20XX
- Bodenbearbeitung
- Bestellung und Pflege
- Hof- und Stalltechnik
- Forst, Garten und Kommune
- NawaRo und erneuerbare Energie
- Sonstige Landtechnik
- Landtechnik allgemein

- DLG Testberichte

- Vereine und Hobby

- Geschichte und
Geschichten

Rubrik
Traktoren

Rubrik
Grinland und
Futterernte

Rubrik
Erntemaschinen

Rubrik
Dingung und
Pflanzenschutz

Veranstaltungs-
kalender



Zusatzleistungen und Wengenrabatte

Mit einem
viermaligen Bannerwechsel kénnen
Sie Ihre Werbekampagne noch interessanter
gestalten und verhindern, dass sich die

landtechnikmagazin.de-Leser an lhrem Banner ,,satt
sehen®. Oder Sie wahlen die Option ,,Eigenrotation”
und lassen am gebuchten Werbeplatz bis zu acht
Banner im Wechsel anzeigen.

Wenn Sie Hilfe bei der Gestaltung eines Banners
bendtigen, sind wir Ihnen gerne behilflich. Lassen
Sie sich einfach ein individuelles Angebot
erstellen.

Wenn Sie innerhalb eines Kalenderjahres
mehrfach Werbeplatze oder Optionen
buchen, erhalten Sie natirlich
Rabatt auf Anzeigenpreise
und Zusatzleistungen.



Zusatzleistung

Preiszuschlag prozentual vom
jeweiligen Bannergrundpreis

Bannerwechsel

. . 50 %
viermalig
Eigenrotation bis

g 75 %

zu acht Banner

Bannererstellung,
Nachbearbeitung,
etc.

Preis nach Aufwand, bitte
individuelles Angebot anfordern!

Buchungen pro | Rabatt
Kalenderjahr
3-5 3 %
6-8 5%
9-11 7 %
12 10 %




landtechnikmagazin.de ist seit mehr als zehn Jahren die groBartige
und im deutschsprachigen Raum in dieser Form wohl auch einmalige
Internetseite Uber Landtechnik: redaktionell betreut, mit 100 % kostenlosen
Inhalten — und unabhangig. Immer mehr Leser schatzen diese
Unabhéngigkeit, die ihnen eine neutrale und ausgewogene Berichterstattung
auf landtechnikmagazin.de garantiert.
Fir uns als Betreiber von landtechnikmagazin.de bedeutet diese Unabhangigkeit
und die Beschrénkung auf das Medium Internet — in dem wir eindeutig die Zukunft
in den Bereichen Fachzeitschrift und Special-Interest sehen —, dass fiir uns die
Mdglichkeit der Querfinanzierung unserer Internetseite Uber den Verkauf einer Print-
Ausgabe nicht besteht.
Damit landtechnikmagazin.de auch weiterhin ein unabhangiges und kostenloses
Landtechnik-Medium bleibt, sind fur uns regelmaBige Werbeeinnahmen
deshalb existenziell.
Wenn Sie also lhre Werbebudget-Planung durchfiihren: Denken Sie
daran, dass Sie mit der Platzierung eines Werbebanners auf
landtechnikmagazin.de nicht nur viele interessierte Leser
ansprechen, sondern auch einen wichtigen Beitrag zur
Férderung der freien, unabhéngigen Berichterstattung
Uber Landtechnik im Internet leisten.




Fur weitere Informationen Gber Online-Werbung
auf landtechnikmagazin.de und Buchungen wenden
Sie sich bitte direkt an:

Magdalena Esterer

Redaktion landtechnikmagazin.de
Schnappenweg 3
83236 Ubersee
Telephon: +49 8642 5979881
Telefax: +49 8642 596802
eMail: magdalena.esterer[at]landtechnikmagazin.de




Allgemeine Geschéftsbedingungen fur Online-Werbung auf landtechnikmagazin.de

1. Geltung und Geltungsbereich

1.1. Die Esterer-Media vermarktet exclusiv die Internetseite
landtechnikmagazin.de fiir Online-Werbung (Vermarktung von
Werbeflachen in Online-Medien).

1.2. Diese Allgemeinen Geschéftsbedingungen (AGB) gelten fir
alle Geschaftsbeziehungen im Zusammenhang mit der
Platzierung von Werbung auf landtechnikmagazin.de zwischen
Werbetreibenden respektive Werbeagenturen (nachfolgend
jeweils ,Auftraggeber”) und der Esterer-Media, Schnappenweg
3, 83236 Ubersee. Die allgemeinen Geschaftsbedingungen des
Auftraggebers finden keine Anwendung. Dies gilt auch dann,
wenn die Esterer-Media diesen nicht explizit widerspricht.

2. VertragsschluB

2.1. Die Auftragserteilung hat grundsatzlich schriftlich (Brief oder
Fax) zu erfolgen. Es liegt im Ermessen der Esterer-Media in
Einzelféllen (z.B. Bestandskunden) eine Auftragserteilung per
eMail zu akzeptieren.

2.2. Vorbehaltlich entgegenstehender individueller
Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsétzlich erst durch
schriftliche oder durch eMail erfolgende Bestatigung des
Auftrags durch die Esterer-Media zustande. Auch bei
mindlichen oder fernmindlichen Bestdtigungen liegen diese
AGB zugrunde.

2.3. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der
Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich
anderer schriftlicher Vereinbarungen. Die Esterer-Media ist
berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu
verlangen. Soll ein Werbetreibender (Kunde der Agentur) selbst
Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich
benannt werden.

2.4. Die Esterer-Media behélt sich vor, fiur Verbundwerbung, d.h.
Online-Werbung, in der Produkte, Marken oder Dienstleistungen
mehrerer Firmen beworben werden, einen Preisaufschlag zu
erheben.

3. Werbemittel

3.1. Werbemittel miissen den in den landtechnikmagazin.de-
Mediadaten genannten (Datei-)GréBen und Dateiformaten
entsprechen.

3.2. Die den Vorgaben der Esterer-Media entsprechenden
Werbemittel missen fiinf Werktage vor dem fir die erste
Schaltung vereinbarten Termin vollstandig per eMail Gbermittelt
werden. Hierbei muss auch die Internetseite, auf die durch das
Werbemittel verlinkt werden soll, explizit angegeben werden. Der
Auftraggeber tragt die Gefahr bei der Ubermittlung der
Werbemittel. Entsprechen die Werbemittel nicht den Vorgaben
der Esterer-Media, wird der Kunde benachrichtigt. Kosten der
Esterer-Media fir vom Auftraggeber gewlinschte oder zu
vertretende Anderungen des Werbemittels hat der Auftraggeber
zu tragen. Bei verspateter Anlieferung, nachtraglicher Anderung
oder Fehlerhaftigkeit des Werbemittels Ubernimmt Esterer-Media
keine Gewabhr fur die ordnungsgemaBe Schaltung. Die Pflicht der
Esterer-Media zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei
Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung.

3.3. Der Auftraggeber wird das Werbemittel nach seiner ersten
Schaltung unverziiglich auf Richtigkeit untersuchen und
eventuelle Fehler Esterer-Media innerhalb von drei Werktagen
mitteilen. Nach Ablauf dieser Frist gilt das Werbemittel als
akzeptiert.

3.4. Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche
erkennbar sind, werden als Werbung deutlich kenntlich gemacht.
3.5. Der Kunde stellt die Esterer-Media von allen gegen die
Schaltung der Online-Werbung gerichteten Anspriichen Dritter
frei.

3.6. Die Esterer-Media behélt sich vor, Werbeauftrdge — auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen
bzw. zu sperren, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdr-
dliche Bestimmungen verst6Bt oder deren Inhalt vom Deutschen
Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde
oder deren Verdffentlichung fir die Esterer-Media wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist.
Insbesondere kann der Anbieter ein bereits veréffentlichtes



Werbemittel zurlickziehen, wenn der Auftraggeber Daten nach-
traglich verandert, auf die durch einen Link verwiesen wird und
hierdurch die oben genannten Voraussetzungen erfillt werden.
3.7. Der Kunde verpflichtet sich, die vom Werbemittel aus
verlinkte Zielseite wahrend der Dauer des Vertrages abrufbar zu
halten.

4. Statistische Auswertungen

4.1. Auf Wunsch stellt die Esterer-Media dem Auftraggeber
statistische Auswertungen (Impressionen, Klicks) seiner
Werbekampagne(n) zur Verfiigung. Diese Auswertungen dienen
rein informativen Zwecken — etwa zur Beurteilung der Leistungs-
fahigkeit eines Banners — und nicht zu Abrechnungszwecken.
4.2. Eine Einbindung externer Tracking-Tools ist aus Griinden
des Datenschutzes nicht méglich. Das schlieBt auch, aber nicht
nur, die Ubergabe von Parametern zum Zwecke statistischer
Auswertungen via URL an externe Server ein.

5. Gewabhrleistung der Esterer-Media

5.1. Die Esterer-Media gewéhrleistet im Rahmen der
vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils Ublichen
technischen Standard entsprechende, bestmdgliche Wiedergabe
des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass
es nach dem Stand der Technik nicht mdglich ist, ein von
Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die
Gewahrleistung gilt nicht fir unwesentliche Fehler. Ein
unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt
insbesondere vor, wenn er durch die Verwendung einer nicht
geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser),
durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder
durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens oder durch
unvollstédndige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf
sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) hervorgerufen wird.
5.2. Auch ein Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24
Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach
Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert, ist ein
unwesentlicher Fehler. Bei einem Ausfall des Ad-Servers (iber

einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten
Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt die
Zahlungspflicht des Auftraggebers fir den Zeitraum des Ausfalls.
Weitere Anspriche sind ausgeschlossen.

5.3. Sind etwaige Méangel bei den Werbeunterlagen nicht
offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungenliigender
Verdffentlichung keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in
wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht
vor Veroffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf
den Fehler hinweist.

6. Haftung

6.1. Die Esterer-Media einschlieBlich deren gesetzliche Vertreter
und Erflllungsgehilfen, haftet nur fir Vorsatz und grobe
Fahrléssigkeit. Dies gilt nicht bei der Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten, bei der Verletzung des Lebens, des Korpers
oder der Gesundheit. Bei der Verletzung von wesentlichen
Vertragspflichten ist die Haftung auf den vorhersehbaren
Schaden begrenzt.

6.2. Die Esterer-Media haftet nicht fiir Schaden, die durch
Stoérungen an Telefonleitungen, Servern und sonstigen
Einrichtungen entstehen, die nicht in ihrem
Verantwortungsbereich liegen.

7. Preisregelung

7.1. Es gilt die fur das Kalenderjahr in dem die Schaltung der
Online-Werbung erfolgen soll jeweils gultige Preisliste. Der
Grundpreis ist die Vergutung fiir die Schaltung der Online-
Werbung. Er enthélt keine Produktionskosten oder sonstigen
Kosten. Diese werden gesondert berechnet. Mehrwertsteuer ist
in allen Preisen nicht enthalten; sie wird in der gesetzlich gelten-
den Hoéhe zusétzlich berechnet. Werbeagenturen und sonstige
Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertra-
gen und Abrechnungen mit den Werbetreibenden an die
Preislisten der Esterer-Media zu halten.

7.2. Die in der Preisliste aufgefiihrten Rabatte werden auf das
Gesamtrechnungsnetto fir innerhalb eines Kalenderjahres



geschaltete Online-Werbung gewahrt. Verbundene Unternehmen
(Konzerne) kdnnen eine gemeinsame Rabattierung nur dann in
Anspruch nehmen, wenn die Beauftragung durch und die Rech-
nungsstellung an ein und dieselbe Stelle erfolgt. Ergibt sich im
Laufe eines Kalenderjahres durch zusatzliche Buchungen oder
Stornierungen eine andere Rabattierung, erfolgt eine neue Rech-
nungsstellung unter Berlcksichtigung bereits bezahlter Betrage.
7.3. Fur die von einer Agentur erteilten Auftrage gewéhrt die
Esterer-Media einen Agenturrabatt in Héhe von 15 % auf den
Rechnungsbetrag nach Abzug von Rabatten, jedoch vor Skonto.
Voraussetzung sind der schriftliche Nachweis der
Agenturtatigkeit und die Rechnungsstellung an die Agentur.
Gegeniiber Scheinagenturen behalt sich die Esterer-Media die
Ablehnung des Agenturrabattes vor.

8. Zahlungsmodalitéaten
8.1. Die Rechnungsstellung erfolgt grundsétzlich im Voraus

zeitgleich mit der Buchungsbestatigung durch die Esterer-Media.

8.2. Bei Bezahlung der Gesamtrechnungssumme unmittelbar
nach Rechnungsstellung und vor Beginn des Monats in dem die
Schaltung erfolgen soll, kann die Esterer-Media Skonto in Héhe
von maximal 3 % gewahren.

8.3. Bei Zahlungsverzug ist die Esterer-Media berechtigt, die
Durchfiihrung des Auftrages zurilickzustellen respektive
auszusetzen, ohne dass daraus ein Ersatzanspruch des
Auftraggebers entstehen kann. Der Auftraggeber haftet fur den
Verzugsschaden. Die Esterer-Media berechnet Verzugszinsen in
gesetzlicher Hoéhe.

9. Kiindigung

9.1. Der Auftraggeber und die Esterer-Media kénnen Auftrage
ganz oder in Teilen bis sechs Wochen vor Schaltungsbeginn der
Online-Werbung ohne Angabe von Griinden kiindigen. Bei
Stornierung durch den Auftraggeber bis vier Wochen vor
Schaltungsbeginn ist die Esterer-Media berechtigt, 25 % des
Netto-Auftragswertes in Rechnung zu stellen. Bei Stornierung
durch den Auftraggeber bis zwei Wochen vor Schaltungsbeginn

ist die Esterer-Media berechtigt, 50 % des Netto-Auftragswertes
in Rechnung zu stellen. Im Falle einer spateren Kiindigung bleibt
der Auftraggeber zur Bezahlung des vollstandigen
Rechnungsbetrages verpflichtet.

9.2. Die Mdglichkeit zur fristlosen Kiindigung aus wichtigem
Grund bleibt unberthrt. Als wichtiger Grund gilt fiir die Esterer-
Media auch die durch konkrete Anhaltspunkte zu Tage getretene
wesentliche Verschlechterung der wirtschaftlichen Verhaltnisse
des Auftraggebers.

9.3. Die Kundigung bedarf der Schriftform.

10. Schlussbestimmung

10.1. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

10.2. Anderungen oder Ergénzungen des Vertrages
einschlieBlich dieser AGB sowie Nebenabreden zu dem Vertrag
bedirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

10.3. Fir den Fall, dass eine der Bestimmungen dieser AGB
unwirksam ist oder werden sollte, gelten die Ubrigen
Bestimmungen dieser AGB unvermindert fort. Die Parteien sind
aufgerufen, anstelle der unwirksamen eine wirksame Regelung
zu vereinbaren, die dem von beiden Parteien mit der
unwirksamen Regelung beabsichtigten wirtschaftlichen Zweck
mdglichst nahe kommt. .

10.4. Erfullungsort und Gerichtsstand ist Ubersee.



Logofouts vou Esterer-Wedia
’

Mit Logofonts von Esterer-Media fligen Sie im Handumdrehen lhr Firmenlogo per
Schriftart statt Grafikdatei in beliebige (Text-)Dokumente ein. Beim Ausdruck
sorgen Logofonts daflir, dass |hr Firmenlogo gestochen scharf auf’s Papier kommt.
Und weil Schriften schneller gedruckt werden als Grafiken, geht der Druck auch
zugiger. Dartiber hinaus reduziert sich beim Einsatz eines Logofonts statt einer
Grafikdatei die DateigroBe und damit der Speicherplatzbedarf erheblich. Als
besonders vorteilhaft erweist sich die geringere DateigréBe nattrlich auch bei PDF-
Dateien, die per eMail versandt werden.

Kurz: Logofonts von Esterer-Media kénnen lhnen helfen, Zeit und Kosten zu sparen
und liefern lhnen eine Druckqualitat, die Ublicherweise mit Grafikdateien nicht
erreichbar ist. Wenn auch Sie von den Vorteilen der Esterer-Media-Logofonts
profitieren wollen, dann fordern Sie sich noch heute weitere Informationen an und
probieren Sie unseren Testfont, der unter www.esterer-media.de/beispiele.html als
Download verfugbar ist.
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